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01  方案目标
打造西宁本土权威党建融媒体品牌

核心定位

紧扣党建宣传创新攻坚转型核心要求，以西宁党建微信公众号、视频号
为核心主阵地，通过“日常原创量产打底 + 专项主题集中破圈”双轮
驱动，覆盖农村、社区、机关、国企、国资、教育、高校、两新组织全
领域。

品牌愿景

打通线上账号传播与线下大屏投放渠道，实现内容栏目化、发布规律化、
数据可量化、传播矩阵化，打造西宁本土权威党建融媒体品牌。

四大目标维度

传播矩阵化

线上公众号 + 视频号
线下大屏 + 公交移动

内容栏目化

四大固定栏目
原创常态化运营

发布规律化

日均 2-4 条短视频
固定发布节律

数据可量化

环比增长 10%+

数据台账每日追踪
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02  实施阵地
线上核心 + 线下延展 + 联动支撑

线上

线上核心阵地

西宁党建微信公众号
（图文、合集、图解海报为主）

西宁党建视频号
（短视频、专项视频为主）

线下

线下延展阵地

党建展厅大屏

主城区核心公交线路移动大屏

城乡公交、县域班线大屏

联动

联动支撑体系

全市各区县党委组织部

市直机关工委

各领域基层党组织

驻村干部队伍供稿矩阵
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03  原创性创作常态化运营体系
短频快日常短视频运营模块 — 视频号日均发布 2-4 条，单条 15-60 秒

1

一线随手拍
党员在身边

一日一更

第一视角、真实场景、小事切入，覆盖
全领域基层党员日常工作

2

党建微课堂
一分钟懂党务

一周一更

党务知识普及、党内法规解读、入党流
程梳理、组织生活规范

3

热点速报
党建进行时

即时 + 周更

节点活动跟踪报道、权威党建内容转发，
重大节点零时差响应

4

党建成果
一眼看西宁

双周一更

各领域党建工作成果集锦，画面快剪
+ 动漫图解呈现

素材机制：建立全市党建通讯员队伍 + 驻村干部专属供稿群，基层报送原素材 → 信息中心统一剪辑包装 → 随报随审、优质优先
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栏目 1  《一线随手拍 · 党员在身边》
一日一更 · 按领域轮换 · 每周覆盖全部领域

农村党建赛道
驻村日记

面向全市驻村干部、村党组织开放投稿通道

○ 入户走访解民忧

○ 产业帮扶现场

○ 村集体经济成果

○ 人居环境整治

○ 主题党日活动

社区党建赛道
网格微镜头

聚焦社区党员服务群众的细节画面

○ 志愿服务

○ 便民代办

○ 老旧小区治理

○ 邻里互助

○ 疫情防控

行业党建赛道
岗位先锋

覆盖机关、国企、国资、教育、高校、两新七大领域

○ 岗位攻坚

○ 技术攻关

○ 为民办事

○ 师德师风

○ 生产一线建功

原则：第一视角 · 真实场景 · 小事切入 — 基层供稿、官方统一包装，主打真实感与烟火气
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栏目 2  《党建微课堂 · 一分钟懂党务》
一周一更 · 党务知识科普短视频 · 适配移动端碎片化阅读

五大内容方向

1 党务知识普及

三会一课、组织生活会等基础党务知识

2 党内法规解读

新修订条例、准则权威解读

3 入党流程梳理

从申请到转正全流程可视化

4 组织生活规范

主题党日、民主评议等规范流程

5 党建政策要点拆解

重要会议、文件精神拆解

四种呈现形式

动漫图解 真人讲解

情景模拟 数据可视化

公众号联动机制

● 视频号发布短视频版

● 公众号同步推送图文详细版

● 视频号底部挂载公众号链接

● 形成短视频导流 + 图文深读的双平台联动
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栏目 3 & 4  热点速报 / 党建成果
节点活动跟踪 + 权威转发 + 成果集锦展示

栏目 3 《热点速报 · 党建进行时》

节点活动跟踪

七一、国庆等重要节点活动现场快剪

重要会议速报

党建工作会议、现场会即时报道

权威内容转发

中央、省市官方重要党建内容转发

转发时效要求

中央、省市官方重要党建内容转发时效不超过 3 小时

栏目 4 《党建成果 · 一眼看西宁》

六大领域成果集锦

农村党建 城市社区 机关党建

国企国资 教育高校 两新组织

呈现形式

● 画面快剪：多点位素材混剪，节奏明快
● 动漫图解：数据可视化呈现工作成效

复用场景

党建展厅大屏播放 · 重要会议展示 · 对外交流素材 · 线下大屏投放
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日常发布节律
日均 2-4 条 · 四时段发布 · 视频号 + 公众号双平台

08:00

晨间档

一线随手拍
农村 / 社区 /行业轮换

12:00

午间档

热点速报
权威转发 / 活动快讯

15:00

下午档

党建微课堂 (周更 )

或成果展示 ( 双周更 )

19:00

晚间档

精选内容二次推送
互动话题引导

关键指标

2-4 条
日均发布量

15-60 秒
单条视频时长

≤5 条
每周原创内容

≤3h
权威转发时效
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线下大屏日常投放矩阵
党建展厅 + 公交移动大屏 + 城乡班线 · 线下流量向线上转化

党建展厅大屏

市级 / 区县级党建展厅常态化播放精选党建短视频

○ 播放党建成果展示片

○ 播放先锋人物专题片

○ 重要节点专题展播

○ 设置公众号二维码引导关注

扫码关注

主城区公交移动大屏

选取主城区 10 条以上核心公交线路，每周更新内容

○ 15 秒党建公益短片

○ 党员先锋剪影

○ 重要政策提示

○ 触达普通市民群体

扫码关注

城乡公交 / 县域班线大屏

投放主题宣传短片，精准触达农村群众与基层干部

○ 精选短视频投放

○ 政策解读内容

○ 设置账号二维码

○ 引导线上关注转化

扫码关注
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04  专项精品视频创作模块
聚焦年度重点工作，打造深度、精品化视频产品

重点工作专项片
每季度 1-2 支  |  2-3分钟

紧扣市委组织部年度核心任务

主题教育 基层治理提升行动 乡村振兴攻坚 人才引育工程

领域党建专题片
每季度 1-2 个领域  |  系统梳理

按七大领域分别推出专题片

农村 社区 机关 国企

教育 高校 两新

先锋人物专题片
每月 1 位  |  约 2分钟

《西宁先锋》固定 IP

优秀共产党员 先进基层党组织代表 小切口故事讲好榜样
初心 发挥示范引领作用

年度成果汇报片
每年 1 支  |  年度总结

《西宁党建这一年》

重要会议展示 展厅展示 对外交流 年度党建工作全貌
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05  专项主题攻坚行动方案
党旗领航“宁”聚力 —— 西宁党建宣传质效提升攻坚工程

攻坚总主题

党旗领航“宁”聚力 — 西宁党建宣传质效提升攻坚工程
以 2 个月为 1 个攻坚周期，开展主题攻坚，集中产出、固定节奏、量化目标

三维目标导向

内容生产目标

○ 视频端：日均发布 2-4 条短视频

○ 每周产出不少于 5 条原创内容

○ 图文端：每周 1期主题图文合集

○ 配套 1张图解 / 海报 / 动漫

○ 转发时效：不超过 3 小时

数据增长目标

○ 视频号关注量环比增长不低于 10%

○ 单条视频平均点赞量环比提升不低于 10%

○ 单条视频平均转发量环比提升不低于 10%

○ 公众号主题合集阅读量环比提升不低于 10%

质量与品牌目标

○ 主题内容原创率 100%

○ 基层一线素材占比不低于 70%

○ 打造可复制的主题宣传模式
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攻坚执行三阶段 + 数据提升专项动作
2 个月攻坚周期 · 启动→推进→复盘

1

第 1 周

启动筹备阶段

○ 确定攻坚细分选题
○ 对接区县单位下达素材计划
○ 完成主题视觉设计
○ 栏目片头包装制作
○ 大屏投放素材制作

2

第 2-8 周

集中推进阶段

○ 严格按固定排期发布内容
○ 每日监测传播数据
○ 每周根据数据优化选题
○ 联动基层党组织转发推广
○ 扩大传播半径

3

第 9 周

复盘提升阶段

○ 统计全周期数据
○ 总结爆款内容规律
○ 评选优秀供稿单位与作品
○ 通报激励
○ 沉淀可复制经验

数据提升四大专项动作

每日数据台账

跟踪播放 / 点赞 / 转发 /涨粉

标题封面优化

场景化 + 本土化 +悬念感

传播链构建

官方首发 + 基层矩阵转发

线下导流

大屏二维码引导扫码关注
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06  落地保障机制
三重保障：素材 + 审核 + 技术人员

供稿

素材供稿保障

○ 建立全市党建融媒体素材库

○ 各区县 / 工委各设 1名专职通讯员

○ 驻村干部设立专属供稿通道

○ 月度约稿 + 即时报稿机制

○ 每季度评选优秀通讯员

○ 通报表扬与激励

审核

内容审核保障

○ 严格落实三审三校制度

○ 短视频执行严格审核流程

○ 图文执行严格审核流程

○ 图解海报执行审核流程

○ 确保内容准确、权威、合规

技术

技术与人员保障

○ 统筹内容策划

○ 拍摄制作全流程

○ 剪辑设计运营发布

○ 数据复盘全流程

○ 保障内容质量
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预期成效
四项核心指标 + 品牌愿景

10%+
视频号关注量

环比增长

100%
主题内容

原创率

70%+
基层一线
素材占比

10%+
公众号阅读量

环比提升

品牌愿景

通过 2 个月一个攻坚周期的持续迭代，实现西宁党建融媒体品牌从有到优、从优到强的跨越式发展，形成

“ 日常原创量产打底 + 专项主题集中破圈”的双轮驱动模式，打造可复制、可持续、可量化的西宁本土权威党建融媒体品牌。
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典型案例汇编
四大类 · 十一个全国优秀案例

01 个人 IP类爆款案例 4 个案例

02 地方党建矩阵类案例 3 个案例

03 党建动漫 / 图解类案例 1 个案例

04 线下大屏 / 公交投放案例 3 个案例



案例汇编  一、个人 IP类爆款案例 (1/2)
驻村干部个人 IP · 走红网络 · 助农增收

案例 1

曾博士的驻村生活
来源：网络  |  90后驻村干部个人 IP

基本情况

90后驻村干部曾勇看到社交媒体上驻村干部助农直播间广受好评，决定另辟
蹊径。他学习短视频运营，自掏腰包购置设备，打造了个人 IP 。

核心数据

23万 +
2025 年 3 月 “拆迁与乡愁”短视频播放量

案例 2

00后驻村干部 — 驻村日记走红
来源：网络  |  00后驻村干部

基本情况

一位 00后驻村干部用短视频记录驻村生活和与村民相处的点滴。视频火了以
后，一个月助农增收 30万元，上千笔订单飞向全国。

核心数据

近 2000万 11 条视频总观看量
月助农增收 30万元
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案例汇编  一、个人 IP类爆款案例 (2/2)
组工视频号 + 驻村帮扶栏目 · 体制内创新表达

案例 3

资阳安岳 — 组工“柠”聚力
来源：四川资阳安岳县

基本情况

安岳县紧跟新媒体融合发展新趋势，坚持从“微”处破题发力，将短视频作
为党员教育制片创作重点。

核心数据

227万 + 《第一书记驻村纪实》播放量

+500% 视频号月均播放量
较公众号推文增长

案例 4

达州 — 我在村里挺好的
来源：四川达州市委市直机关工委

基本情况

2023 年 10 月以来，通过拍摄短视频记录“党员带头群众赞、百姓跟着党员
干”的生动局面。集中展示驻村干部扎根乡村帮助群众解决急难愁盼的为民
情怀。

核心数据

81 期 已发布短视频数量

100万 + 视频播放总量
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个人 IP类案例 — 对西宁的启示
人人都是通讯员 · 驻村干部随手拍 · 周更 2期

核心启示

发动西宁驻村干部用手机随手拍，记录驻村日常，形成“人人都是通讯员”的内容生产模式，每周视频号固定发 2期。

可策划系列栏目

西宁驻村青年说 组工“宁”聚力 我的驻村生活 驻村干部随手拍

我在村里干什么 我在社区做什么 云端工作日记

执行要点
● 手机随手拍，降低创作门槛    ● 真实场景、真实故事    ● 官方统一包装剪辑    ● 固定栏目、固定频次
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案例汇编  二、地方党建矩阵类案例 (1/2)
县级党建视频号标杆 + 三位一体新媒体矩阵

案例 1

库尔勒 — 梨城党建
来源：新疆库尔勒市委组织部

特色做法

● 制定《党建新媒体平台运营规范》
● 按社区 / 农村 / 机关 / 国企等领域分系列策划
● 《四议两公开情景模拟课堂》 12.8万播放
● 被云南、贵州等地转发采用

核心数据

210  条 / 321万 原创视频 / 全网播放量

9 部被新华社、学习强国采用

案例 2

西充 — 云端矩阵
来源：四川南充西充县

特色做法

● 公众号 +抖音号 + 视频号三位一体矩阵
● 推出码上学课程 50余门
● 《锵锵三人组》互动交流栏目 50余期
● 5名组工干部担任主持人
● 深挖本土红色资源制作沉浸式教学视频

核心数据

1000万 + 原创内容播放量
粉丝超 3万人
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案例汇编  二、地方党建矩阵类案例 (2/2)
组工主播破圈传播 + 对西宁的启示

案例 3

鄂尔多斯东胜区 — 组工主播
来源：内蒙古鄂尔多斯东胜区委组织部（新华社报道）

特色做法

● 推出“组工实践”栏目
● 政策解读 +纪实跟拍+随机采访
● 融入方言快板、网络热梗
● 主播化身民情采集员走进田间地头
● 累计走访 17 个村 ( 社区 )

● “ 主播探秘”节目形式

核心数据

+400% 视频号访问量增长
6 部视频播放超 10.2万

对西宁的启示

借鉴“组工干部当主播”模式

打造“西宁组工说”（小宁 / 小慧微课堂）系列栏目

核心定位

● 网言网语讲身边事
● 解民生题、谈岗位悟
● 融入方言快板、网络热梗
● 揭秘组工干部一线工作场景
● 打造“青春 IP”

分领域系列拍摄

按领域策划 3-5 条代表性短视频
用于申报评奖专用视频
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案例汇编  三、党建动漫 / 图解类案例
原创党建动漫 IP · 降低理解门槛 · 扩大年轻群体覆盖

案例

江门 — 红色枣工
来源：广东江门市委组织部

基本情况

“红色枣工”动漫是江门市委组织部原创的党建宣传品牌，通过“红枣”“青枣”互动演绎
的形式，生动讲好江门党建故事，有动漫和动画两种形式。

核心数据与荣誉

289 期
累计推出作品数

荣誉

● 一批作品获中组部及省委组织部肯定
● 部分精选作品由人民日报出版社结集出版

对西宁的启示

策划“西宁党建动漫系列 IP”

● 定制化人物 IP形象
● 动画形式讲党建故事
● 漫画形式做政策解读
● 降低理解门槛
● 扩大年轻群体覆盖面

目标效果

用轻松有趣的形式传递严肃的党建内容，打造年轻人爱看的
党建品牌。
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案例汇编  四、线下大屏 / 公交投放类案例 (1/2)
公交车载电视播放 + 移动廉政课堂

案例 1

四川 — 公交车载电视播放
来源：四川全省

基本情况

在全市小区、广场、公交线路上播出党员教育电视片，实现多场景覆盖。

核心数据

2474个
小区

640个
广场

67 条
公交线路

3.3万 +
播出次数

案例 2

石嘴山 — 移动廉政课堂
来源：宁夏石嘴山市纪委监委

精准投放策略

5路（途经学校） 青少年廉洁教育微课堂

1/9/201/202路（商圈） 商业贿赂警示录

旅游专线（景区） 家风故事里的山水廉韵

101/102路（城乡） 贯穿城乡的廉政课堂
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案例汇编  四、线下大屏 / 公交投放类案例 (2/2)
公交流动课堂 + 对西宁的启示

案例 3

土右旗 — 公交流动课堂
来源：内蒙古土右旗

基本情况

创新推出“公交流动课堂”宣讲模式，将多条公交线路打造为政策传播的
“移动阵地”，通过车载屏幕循环播放政策解读短视频。

内容特点

● 政策条文转化为群众易懂的画面语言
● 聚焦与群众生活密切相关的重点领域
● 原本刷手机的乘客纷纷抬头观看

对西宁的启示

线下大屏联动策略

与西宁公交集团合作，在西宁公交线路车载屏幕上播放精选短视频

按线路特点分类投放

途经学校的线路

播放教育工委内容

途经商圈的线路

播放营商环境内容

途经景区的线路

播放文旅相关内容
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案例启示总结
四类案例 · 四大启示 · 赋能西宁党建融媒体

01 个人 IP驱动

来源案例：曾博士驻村 /00后驻村 / 组工柠聚力 /达州

打造西宁驻村干部个人 IP 系列

西宁驻村青年说 / 组工宁聚力 /云端工作日记
人人都是通讯员 · 每周视频号固定 2期

02 分领域矩阵化

来源案例：库尔勒梨城党建 / 西充云端矩阵 /东胜组工主播

按七大领域分系列策划视频

每个领域 3-5 条代表性短视频
申报评奖专用 · 组工干部当主播

03 动漫 IP 品牌化

来源案例：江门红色枣工 289期

打造西宁党建动漫系列 IP

定制化人物 · 动画讲党建故事
漫画做政策解读 · 覆盖年轻群体

04 线下大屏精准化

来源案例：四川公交 /石嘴山廉政 / 土右旗流动课堂

按公交线路特点分类投放

学校线→教育 · 商圈线→营商环境
景区线→文旅 · 线下流量转线上
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党旗领航
“ 宁”聚力
打造西宁本土权威党建融媒体品牌

T H A N K  Y O U

感谢观看
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